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Resumo

Nos Ultimos anos, com o advento da biotecnologia, do melhoramento genético e de novas
tecnologias no campo, o produtor rural, na busca de potencializar sua producdo, passou a
utilizar maiores quantidades de adubos, venenos, pesticidas e hormdnios. Em paralelo a este
novo modo de producdo, no qual os usos de recursos quimicos sdo adicionados as culturas,
surgiram novos problemas, dentre eles: a contaminacdo do meio ambiente por produtos
qguimicos, destacando-se a dos lengois freaticos, rios e solos, e, concomitantemente, o
surgimento de produtos geneticamente alterados e com presenca de toxinas. Ademais, a
crescente preocupacdo com o bem-estar, qualidade de vida e a satde, na modernidade, criou a
oportunidade de iniciar o processo de producao organica. Neste processo de produgéo, destaca-
se a auséncia de toxinas, horménios, venenos e recursos quimicos que interfiram na qualidade,
aparéncia, crescimento, sabor e tempo de cultivo. Na agricultura convencional, aquela com o
uso de recursos quimicos em meio a producao, o volume que se produz é consideravelmente
maior se comparado a agricultura organica, a perda de parte da producéo frente a problemas
climaticos, ataque de pragas e de baixa qualidade é minimizada. J& na agricultura orgénica, a
perda de produgdo em consequéncia do pouco crescimento, ataque de pragas e problemas
climaticos € maior se comparado com a agricultura convencional. Com maiores perdas, a
producdo organica é consideravelmente mais custosa do ponto de vista financeiro, sendo assim,
0 produto que chega as gbndolas dos estabelecimentos de varejo com o selo de producao
organica tende a ser mais caro para o consumidor final se comparado ao produto de cultivo
convencional. O atual cenario econdmico brasileiro € de reducéo da renda das familias, aumento
dos impostos, aumento da inflagdo e consequentemente aumento dos precos aos consumidores.
Este trabalho teve como objetivo estudar se o consumo de produtos organicos foi afetado pela
atual crise econdmica, ou seja, qual o comportamento do consumidor diante do cenéario
econémico frente a esta categoria de produtos.
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1. Introducéo

Nas ultimas décadas, com o desenvolvimento tecnolégico e biotecnoldgico, a producéo
de alimentos no campo se viu crescer de forma exponencial, gracas a crescente demanda e a
necessidade de produzir mais e sem perdas (Rezende e Farina, 2001). Os autores acrescentam
que, para manter esta crescente producdo, o uso de defensivos agricolas, recursos quimicos,
adubos e hormonios incorporaram a forma de producéo. O resultado foi a criagdo de produtos
resistentes as variacOes climaticas, ataques de pragas, com cores mais vibrantes e maiores
tamanhos. Em contrapartida, 0 meio ambiente comecou a receber rejeitos quimicos e gerou-se
produtos com presenca de agrotoxicos. (REZENDE E FARINA, 2001)

Com a crescente preocupagdo com o meio ambiente, qualidade de vida, saude e bem-
estar, os consumidores passaram a enxergar 0s produtos cultivados de maneira natural, ou seja,
sem interferéncia quimica e hormonal, como alternativa para uma boa alimentagdo (SILVA,
2003).

O Ministério da Agricultura — MAPA (2016) definiu como produtos organicos aqueles
produtos que utilizam em seu modo de producdo insumos de origem biodegradavel e natural.
O MAPA ainda define que o produto para ser considerado organico, ao ponto de receber o selo
de identificacdo, deve garantir que o meio de producdo na qual estd se cultivando produtos
organicos seja baseado em conceitos da agroecologia, ou seja, além do uso de intensivos
naturais e biodegradaveis, para o produto ter certificacdo organica deve-se usar de forma
responsavel o solo, promover a preservagdo do lencol freatico, da &gua, do ar, de forma a criar
um convivio sustentavel entre o social e o ambiental.

Com o foco de conhecer o comportamento dos pregos dos produtos organicos nas
gondolas, o Instituto de Promoc¢éo do Desenvolvimento — IPD (2001), realizou uma pesquisa
sobre o mercado brasileiro de produtos orgénicos e concluiu que, produtos classificados e com
selos de organicos tendem a ter o preco para o consumidor final maior que o preco de um
produto convencional (que o utiliza defensivos agricolas quimicos).

Em 2016, o Servigo de Protecdo ao Crédito (SPC) divulgou um estudo sobre o atual
cenario econémico brasileiro e revelou por quanto tempo uma familia conseguiria manter o
padrdo de vida em caso de desemprego. O SPC apurou que, 35% dos brasileiros nédo
conseguiriam manter o atual padrdo de vida ao menos um més. O estudo apurou ainda 0 quanto
os brasileiros estdo poupando dos salarios, seu resultado foi alarmante com 38% dos brasileiros
terminando o més gastando mais do que recebe, recorrendo a ofertas de créditos bancarios.

Por ser tratar de um produto mais caro ao consumidor final, os produtos organicos
viraram objeto de estudo deste trabalho, que buscou a resposta para a seguinte questdo: O
consumo de produtos organicos foi afetado pela atual crie econémica brasileira?

Para responder esta questdo foi aplicado um questiondrio com caracteristicas de
questdes abertas e fechadas para grupo de pessoas que consomem produtos organicos.



2. Revisao da Literatura

2.1 O Consumo de Produtos Organicos no Brasil

O consumo de produtos organicos estd em crescimento no Brasil. Nos ultimos anos, a
preocupacdo com o meio ambiente, a degradacéo do solo e 0s possiveis problemas de satde em
virtude da ingestdo de produtos contaminados por agrotoxicos, fazem com que mais
consumidores aderissem a esta nova oferta de produtos (OLIVEIRA e HOFFMANN, 2015).

Shultz (2002) destacou que pessoas que consomem produtos organicos geralmente se
preocupam com questfes ambientais, qualidade de vida, salde.

Nos Ultimos anos, o mercado interno brasileiro se deparou com consumidores mais
exigentes. As empresas para se adaptarem a esta nova demanda de consumidores precisaram se
esforcarem para se tornarem mais competitivas. A diferenciacdo e personalizacéo de produtos
foram algumas das formas que as empresas identificaram para se destacarem frente a alta
concorréncia interna.

Para produtos organicos nédo foi diferente, a alta concorréncia dos mercados internos e
a nova demanda dos consumidores, estes mais preocupados com bem-estar, qualidade de vida,
salde e alimentacdo saudavel os levam a buscarem formas alternativas de alimentacéo, criando
assim oportunidade e mercado para os produtos organicos (SILVA e CAMARA, 2005)

Dispostos as caracteristicas dos produtos organicos, o proéximo topico ird abordar
caracteristicas do comportamento do consumidor frente ao consumo de produtos organicos.

Stefano et. al, (2008) listou os principais produtos organicos comercializados no Brasil.
Segundo o autor, a producdo nacional se consiste em frutas e legumes, especiarias, ervas, 6leos
vegetais, frutas secas, algodao e flores de cortes. Os principais produtos organicos produzidos
em cada regido do Brasil estdo apresentados na tabela abaixo.

TABELA 1 — Principais producdes de produtos organicos nas cinco regides brasileiras.

Regido Principais produtos organicos produzidos
Sudeste verduras, ervas, temperos, cafés, cana-de-acgUcar, frutas
Sul graos, temperos, cafés, frutas, erva-mate
Nordeste frutas, graos, cafés, cacau, guarana e pouca variedade de verdura
Centro-Oeste carnes, gréos
Norte guarana, ervas, temperos, 6leo de palma e babacu

Fonte Stefano et. a/(2008).

2.1.1 O Comportamento do Consumidor de Produtos Organicos.

O consumidor de produtos organicos é similar ao consumidor de produtos convencionais
no que tange as influéncias do ambiente externo. O seu consumo pode estar vinculado ao cenério
econémico, tecnoldgico e esfor¢os de marketing (STEFANO et. al, 2008). Ainda segundo o autor,
fatores culturais, sociais e individuais podem influenciar no consumo de produtos organicos.

Francisco et.al (2009) observou que o consumo de produtos organicos tende a aumentar
quando ocorre algum problema de ordem global em relagéo a produgéo de alimentos. O autor
destaca que a doenca da vaca louca, contaminacdo de radiacdo fizeram com que 0s
consumidores se preocupassem mais com o alimento adquirido e muitas das vezes a opgdo mais
feita foi migrar do consumo de produtos convencionais para produtos organicos.



Rucinski (1999) defini consumidores de produtos organicos como pessoas que em sua
maioria possuem ensino superior, com nivel cultural elevado e que buscam uma alimentag&o
mais saudavel frente aos produtos convencionais.

Blackwell, Miniard e Engel, (2005) definem comportamento do consumidor como um
campo de estudo que visa estudar o consumidor no ato de compra, venda, consumo de produtos
e Servigos.

Kotler (1998) define que para o individuo realize uma determinada compra é necessario
passar por um processo decisorio de compra dividido em 5 estagios, conforme figura abaixo.

FIGURA 1 — Modelo de cinco estagios do processo decisério de compra do consumidor. Fonte: Kotler (1998)

Samara e Morsch (2005) complementaram o modelo do processo decisorio de compra
acima apresentando ao afirmarem que no primeiro estgio, ou seja, no momento do
reconhecimento da necessidade é possivel se identificar trés tipos de necessidade, sdo elas: de
reposi¢do, funcional e emocional. Ao consumir um produto organico, o consumidor esta
reconhecendo sua necessidade como funcional, uma vez que, para Samara e Morsch a
necessidade funcional é aquela quando o consumidor procura um produto especifico e que no
momento da compra possui relevancia.

Samara e Morsch ainda completam afirmando que a busca de informacGes é bem vista
no processo decisorio, uma vez que o consumidor iréd se espelhar em experiéncias do seu circulo
de relacionamento para efetuar a compra. Paralelo a esta definicdo pode-se destacar que 0s
consumidores de produtos organicos buscam qualidade de vida e boa alimentacdo, que muitas
vezes sdo influenciadas pela rede de relacionamento (SILVA, 2003).

Segundo Vilas Boas; Sette e Pimenta (2008), com base na teoria da cadeia de valor 0s
consumidores de produtos organicos se preocupam com dois atributos, séo eles: auséncia de
insumos quimicos e preocupacdes com caracteristicas que tangem a cor, cheiro e sabor dos
alimentos. Por meio da escala de Schwartz (1992), os autores chegaram a conclusédo que 0s
consumidores de produtos organicos na cidade de Uberlandia sdo preocupados com a qualidade
de vida, saude e com o bem-estar individual, sendo que, ndo a forte evidencia que os valores
coletivos sejam decisérios no momento da escolha por um produto organico.

2.2 Influéncia da atual crise no consumo de alimentos organicos no Brasil

Exame (2016) divulgou uma pesquisa realizada pela Netpoints (empresa de programa
de fidelidade de estabelecimentos de varejo) no qual apontou o reflexo da atual crise econémica
no consumo, principalmente no que tange o consumo de alimentos. A pesquisa revelou que,
diante da atual crise, os brasileiros optaram por consumir produtos mais baratos, muitos deles
com qualidade nutricional inferior a aquele que consumia em outra época. Outro fato revelado
pela pesquisa divulgada pela Exame foi o aumento do consumo de frutas e verduras, ao passo
que o consumo de carne e cerveja diminuiu.

Folha (2015) revelou outra pesquisa em que o consumo de produtos organicos foi
destaque positivo. Segundo o jornal, os produtos organicos ignoram o atual cenario econdmico
e seguem em pleno crescimento.

Organicsnet (2016) divulgou recentemente uma pesquisa que afirma que no ano de
2015, o mercado de produtos orgénicos teve um crescimento de 25% se comparado ao ano



anterior e as projecdes sdo positivas. Para este ano, a pesquisa revelou uma projecdo de
crescimento na ordem de 30% se comparado ao ano anterior.

3. Metodologia

O objetivo deste capitulo é apresentar o tipo de pesquisa, 0 metodo de coleta e analise
dos dados

3.1 Pesquisa Qualitativa

Em relacdo a abordagem adotada, este estudo contextualizara a tematica por meio de
uma pesquisa qualitativa sobre o tema. De acordo com Diehl (2004) a investigagdo qualitativa
apresenta-se como atividade importante para compreender, classificar e acompanhar o0s
processos dindmicos vividos em grupos especificos. Segundo o mesmo autor, este método
possibilita o entendimento das mais diversas particularidades dos individuos. Nesse sentido,
para o presente estudo, 0 uso de uma abordagem qualitativa é mais adequado. Os dados foram
obtidos por meio de questionario.

3.2 Questionario

Segundo Parasuraman (1991), o questionario é um dos mais importantes instrumentos
de coleta de dados para realizacdo de pesquisas. O autor afirma que, para um questionario ser
eficiente ele deve, em poucas perguntas, ser capaz de gerar o entendimento do respondente ao
respeito do objetivo da pesquisa. Para o autor, um questionario que for capaz de coletar
informacdes necessarias para que o objetivo de pesquisa seja respondido, pode ser considerado
eficiente, para tal, sua validacdo se faz necessaria a fim de evitar que respondentes tenham
interpretacdes diferentes sob uma mesma questdo, levando a erronia analise por parte do
pesquisador.

Este trabalho passou por duas etapas: pré-teste e aplicacdo do questionario.
Primeiramente foi desenvolvido 10 perguntas entre abertas e multipla escolha. Estas perguntas
se tornaram o questionario. Para verificar a qualidade das perguntas desenvolvidas, o
questionario foi aplicado com intuido de pré-teste.

O pré-teste passou pela validacdo de 13 pessoas que compram produtos organicos em
estabelecimentos de varejo. Foi identificado dois pontos de melhoria. O primeiro ponto de
feedback dos respondentes-teste foi a necessidade de incluir no questiondrio uma breve
definicdo de produtos organicos. O segundo ponto de ajuste apontado pelo questionario teste
foi a melhoria da pergunta 8, uma vez que esta questdo se mostrou confusa.

Apobs a validacdo, foi construido um novo questionario em que a pergunta 8 foi alterada para
“ Caso tenha respondido ndo na questéo 6, qual sua percepg¢ao quanto aos precos dos
produtos organicos? Acredita que se houver reajustes vocé deixara de consumi-lo ou passara
a consumir produtos ndo organicos? ” no intuito de eliminar o problema de interpretacao.
Este novo questionario foi novamente submetido a validacdo de 13 pessoas que compram
produtos organicos. Nesta nova validacdo observou-se que o questionério estava pronto para
ser aplicado aos demais respondentes.

O questionario foi aplicado por meio de plataforma online. Neste sentido, o link para
acesso foi disponibilizado em grupos de consumidores organicos encontrados no Facebook,
aplicativos de mensagens e via e-mail para os colaboradores de uma empresa em Uberlandia.

Todo respondente que consome produtos organicos em estabelecimentos de varejo foi
considerado apto a responder o questiondrio, ou seja, ndo houve restri¢des quanto a idade, sexo,
renda, estado civil, religido e escolaridade.



3.3 Saturacao

Minayo (2010) afirmou que, ndo se pode considerar que o tamanho da mostra por si S0
ird refletir na qualidade das analises feitas apos questionario aplicado. O autor defende que, no
momento de aplicacdo do questionario, o pesquisador deverd ficar atento a evidéncias de
saturacdo de dados, ou seja, 0 momento em a aplicacdo do questionario ndo se faz mais
necessaria por ndo se conseguir chegar a novas respostas ou que novas respostas nao poderdo
influenciar o resultado da pesquisa.

Chegou-se ao numero de 104 (cento e quatro) respondentes, ao passo que as respostas
dadas ndo apresentaram novos dados até entdo desconhecidos ou ndo citados pelos outros
respondentes.

3.4 Analise de Contelido

Bauer e Gaskell (2002) afirmam que o objetivo da analise de contetdo é transcrever 0s
dados, preferencialmente por meio de entrevistas, com o intuido de identificar e comprar a
diferenca entre os padrfes de respostas e o contelido semantico das mesmas.

Para Bardin (2009) a analise de contetido deve ser realizada em trés etapas. A primeira
etapa é a pré-analise, momento em que o pesquisador ira selecionar os documentos que ira
submeter a andlise. A segunda etapa € 0 momento que o pesquisador ira realizar efetivamente
a analise de conteudo. Na Gltima etapa, Bardin destaca que o pesquisador devera tratar possiveis
problemas e interpretar os resultados da analise.

Para este estudo, a analise de conteudo foi realizada por meio do software MS Excel.

4. Analise dos Resultados

O questionario aplicado é composto por perguntas fechadas e abertas. Para as perguntas
fechadas foi construido graficos que explicitem os resultados obtidos.

Uma das principais perguntas feitas no questionario buscava quantificar se o consumo
de produtos organicos diminuiu com a atual crise financeira. A partir das respostas obtidas neste
questionamento foi feito a analise de discurso dos motivos que levaram os consumidores a
mudarem ou ndo a frequéncia do consumo de produtos organicos.

A figura a seguir apresenta os resultados obtidos através do questionamento
“Considerando o aumento dos precos dos produtos, a inflagdo e o cendrio econdmico atual,
vocé mudou a frequéncia em que consome produtos organicos? ”’



Considerando o aumento dos precos dos
produtos, a inflagdao e o cenario econdmico
atual, vocé mudou a frequéncia em que
consome produtos organicos?

Respondidas: 100 Ilgnoradas: D

Sim, estou
/ consumindo menos

21,00% (21}

N&o, mantive meu
padrdao de consumo

79,00% (79)

FIGURA 2 — Grafico “Considerando o aumento dos precos dos produtos, a inflagdo e o cenario econdmico atual,
vocé mudou a frequéncia em que consome produtos organicos? . Fonte: Proprio autor.

Observa-se que, considerando o atual cenario econdmico brasileiro, os respondentes em
sua grande maioria afirmaram que ndo modificaram a frequéncia em que consomem produtos
organicos. A tabela abaixo ira analisar o discurso dos respondentes quanto as respostas desta
questéo.

TABELA 2 — Categorizacdo dos motivos que as pessoas mudaram o consumo de produtos organicos

Analise de Contetido - Mudaram consumo de produtos organicos
Categoria Quantidade
Busca por produtos mais baratos 17
Ndo percepcgao dos beneficios dos organicos 5
Praticidade de comprar um produto tradicional 6
Desconfian¢a dos produtores 4
Total 32

Fonte Proprio autor.



TABELA 3 — Apresentacao dos sindbnimos para 0s motivos das pessoas mudarem o consumo de produtos
organicos

Analise de Contetido — Sin6nimos para mudan¢a consumo de produtos
organicos

Categoria Quantidade
Economia Financeira 17

Busca por produtos mais baratos 9

Reducao da conta de supermercado 5
N3o Percepgao dos beneficios 5

O investimento ndo é garantia de beneficios 5
Praticidade 6

Poucos supermercados oferecem 6
Desconfianga dos produtores 4

Desconfianca se realmente é orgéanico

Nao ha garantia de fiscalizacao 1
Total 32

Fonte Proprio autor.

Como o respondente pode citar mais de um motivo que o fizeram diminuir a frequéncia
do consumo de produtos orgéanicos, o total de motivos categorizados superou a quantidade de
respondentes que afirmaram que mudaram a frequéncia de consumo.

Uma primeira conclusdo que se pode ter a respeito da analise do discurso é que, daqueles
que mudaram seus habitos de consumo de produtos organicos, passando a consumir com menos
frequéncia, o principal motivo ofensor ao consumo foi a necessidade de buscar produtos mais
baratos. Esta conclusdo é pertinente uma vez que, na literatura apresentada neste trabalho o
Instituto de Promocéo do Desenvolvimento (2001) afirma que o produto organico tem o preco
ao consumidor final maior se comparado ao produto convencional. Abaixo segue o discurso de
um dos respondentes que

Reduzi o consumo de produtos organicos, hoje nem compro mais. O
preco subiu e meu salario ndo acompanhou o aumento das coisas no
mercado. As frutas que compro hoje sdo as normais, sao mais baratas,
mas fazer o qué, pra continuar comprando nesta crise temos que nos
adaptar.

(Respondente do questionario).

Outros respondentes afirmaram que diminuiram a frequéncia do consumo de produtos
organicos por ndo perceberem os beneficios dos produtos organicos frente aos produtos
convencionais. Estas respostas divergem da literatura apresentada neste trabalho, uma vez que,
Silva e Camara (2005) afirmaram que os produtos organicos estdo conquistando cada vez mais
adeptos pois estd aumentando a preocupagdo com a qualidade de vida, salde e preservagdo do
meio ambiente.



Uma informacao complementar obtida e que transcende o objetivo deste trabalho é que
alguns respondentes se veem desconfiados quanto a procedéncia organica dos produtos, como
exemplificado pela citacdo abaixo

N&o acredito mais nas procedéncias dos organicos, principalmente
depois que assisti uma reportagem na tv que mostrava feirantes
enganando o povo.

(Respondente do questionario).

As proximas tabelas irdo analisar o discurso daqueles respondentes que mantiveram o
consumo de produtos organicos mesmo com o atual cenario econdmico. Vale ressaltar que, dos
100 respondentes do questionario, 79% responderam esta opg¢ao. Assim como ocorreu com as
tabelas anteriores, as tabelas a seguir apresentam os totais de citagdes superiores a quantidade
de respondentes que afirmaram que mantiveram o consumo de produtos organicos. Isto ocorreu,
pois, 0s respondentes poderiam citar mais de um motivo.

TABELA 4 — Categorizacao dos motivos que as pessoas ndo mudaram o consumo de organicos

Andlise de Contetido - Ndo mudaram consumo de produtos organicos
Categoria Quantidade
Qualidade de Vida e Saude 128
Preservacdo do meio ambiente 35
Beneficios aos filhos 19
Sabor e aroma superiores aos produtos convencionais 51
Apoio aos produtores 3
Garantia por certificacdo 18
Total 254

Fonte Proprio autor.

TABELA 5 — Apresentacdo dos sindbnimos para 0s motivos das pessoas ndo mudarem o consumo de produtos
organicos

Andlise de Contetdo - Nao mudaram consumo de produtos organicos
Categoria Quantidade
Qualidade de Vida e Saude 128
Alimentacdo saudavel 39
Acredito nos beneficios para o bem-estar 20
Acredito nos beneficios para saude 69
Preservagao do meio ambiente 35
Nao despeja toxinas para o meio ambiente 21
Nado degrada o solo 14
Beneficio aos filhos 19
Ofereco ao meu filho a consumir um produto saudavel 19
Sabor e aroma superiores aos produtos convencionais 51




O gosto, o cheiro e a cor dos produtos organicos sdo superiores 51
Apoio aos produtores 3

Os produtores de organicos devem expandir em todo brasil 3
Garantia por certificagao 18

Acredito na procedéncia, pois s6 compro produto com selo de garantia 18
Total 254

Fonte Proprio autor.

O motivo mais citado tange a qualidade de vida e a satde. Os respondentes concluiram
gque mesmo com a inflagdo, 0 aumento dos precos e 0 cenario econdémico atual, ndo retiraram
do orcamento os produtos organicos pois acreditam que estes produtos trazem maior qualidade
de vida, uma vez que, ndo se ingere toxinas e produtos quimicos.

Busco sempre que possivel consumir produtos de procedéncia organica.

Hoje o que consumimos ira refletir no futuro em menos doencas. Comer

coisas com veneno alguma hora vai fazer aparecer os problemas.
(Respondente Questionario)

O motivo de qualidade de vida e salde ser 0 mais citado reflete na literatura deste
trabalho. Segundo Silva (2003) esta preocupacdo com salde, o corpo e a qualidade de vida é
um dos motivos que fazem os consumidores a consumirem produtos organicos.

Outros consumidores responderam que, em paralelo a manutencdo do consumo pelos
motivos de qualidade de vida e salde, soma-se 0 motivo preservacdo do meio ambiente. O
discurso abaixo representa esta afirmacéao.

Continuo comprando 0s mesmos produtos que estou acostumada. Acho
que com as frutas e verduras organicas minha alimentagdo melhora,
além de ndo jogar rejeitos toxicos nos rios e na terra.

(Respondente Questionario)

A preocupagao com 0 meio ambiente como um motivo de manutencdo do consumo de
produtos organicos também esta alinhada com a literatura apresentada nesta pesquisa. Segundo
Oliveira e Hoffmann (2005) a crescente preocupacao com o meio ambiente € um fator que leva
0s consumidores a comprarem produtos organicos.

O sabor e 0 aroma dos produtos organicos frente aos produtos convencionais também
foram citados como motivos de manutencdo do habito de consumo de produtos organicos,
mesmo com o atual cenario econdmico. O discurso abaixo exemplifica este fato.

O gosto da fruta organica € incomparavel com o gosto de uma fruta
normal. Além de ser mais suculenta tem um cheiro de terra, de natural.
(Respondente Questionario)



Uma informacao complementar obtida na analise de discurso daqueles que mantiveram
0 consumo de produtos organicos esta classificada no apoio aos produtores. Estes consumidores
afirmaram que € necessario estimular novas pessoas se tornarem produtores de produtos
organicos, aumentando assim a oferta de produtos e com isso refletir na queda dos precos. Esta
afirmacéo é exemplificada com o discurso abaixo

Acho que temos que continuar consumindo produtos organicos pois eu
acredito que quanto mais gente comprando, mais gente vai plantar e isto
podera o preco cair além de levar os beneficios para mais gente.
(Respondente Questionario)
Com os resultados obtidos pode-se chegar a conclusdo que as respostas obtidas neste
trabalho foram compativeis com a literatura apresentada.

5. Conclusédo

Este trabalho teve como objetivo responder a seguinte questdo: O consumo de produtos
organicos foi afetado pela atual crie econdmica brasileira? A primeira concluséo que pode ser
feita € que baseado nos dados obtidos por meio do questionério, se pode afirmar que o consumo
de produtos organicos nao foi afetado pela atual crise econémica brasileira. Esta conclusdo tem
sua relevancia uma vez que, estad em linha com a literatura apresentada neste trabalho.

O portal Organicsnet (2016) citado na revisdo da literatura deste trabalho, apresentou
dados de projecao de crescimento e estimam que, para este ano, o crescimento do consumo de
produtos organicos seja até 30% maior se comparado com 0 ano anterior.

Este trabalho se aprofundou mais nas respostas daqueles respondentes que afirmaram
gue ndo mudaram o habito de consumo de produtos organicos. Pode-se concluir que, apos a
analise de conteido, os motivos de consumo apresentados pelos autores na revisdo literaria séo
0S mesmos motivos que garantem a continuidade do consumo destes produtos diante o cenario
econdmico.

Segundo Silva e Camara (2005) o consumo de produtos organicos estd ligado a
crescente preocupacao com a qualidade de vida, saude, alimentacdo saudavel. Estes foram os
motivos mais citados pelos respondentes do questionario que afirmaram a manutencdo do
consumo.

E conclusivo que, mesmo com o atual cenario econdmico, a necessidade de reducéo de
custos por grande parte das familias brasileiras, 0 consumo de produtos organicos ainda € um
fator que, até 0 momento ignorou a crise.

Baseando-se no proposto por este trabalho, é importante que seja considerado que neste
primeiro momento nédo foi desenvolvido pesquisa quantitativa, entretanto o tema é aberto e
existe possibilidade para trabalhos futuros, uma vez que, o comportamento deste consumidor
ja esta definido nesta pesquisa.
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